
   Die Brandtelling-Toolbox
   Storytelling-Expertise mit einleuchtenden Bildern  

und Tools
   Sofort anwendbar: alleine oder in Gruppen während  

eines Workshops
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Die Konkurrenz wird immer größer, Produktzyklen werden  
kürzer und Marken bedeutsamer. Daher ist es wichtig,  
Ihre Markengeschichte zu stärken – ganz egal ob für Ihre  
Person, ein Unternehmen, ein Produkt oder eine Dienst- 
leistung. Dieses Buch zeigt Ihnen die Abkürzung in die 
Herzen Ihrer Zielgruppe, damit Sie dauerhaft in Erinne-
rung bleiben und langfristig Erfolg haben. Mit den ein-
fachen, aber wissenschaftsbasierten Werkzeugen aus 
der Brandtelling-Toolbox erstellen Sie in wenigen, gut 
beschriebenen Schritten starke Markengeschichten – 
alleine oder im Team. Brandtelling ist das Buch, von 
dem sich Ihre Konkurrenten wünschen, sie hätten 
es auch gelesen.

»Geschichten erzählen lässt sich auch lernen. Eine Anleitung dazu ist dieses 
Sachbuch. Es zeigt in klaren und nachvollziehbaren Schritten, wie man den 
Weg nicht nur in die Köpfe, sondern in die Herzen seiner Kunden !ndet.«  
Kurt Aeschbacher, Schweizer TV-Moderator, Journalist und Unternehmer
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Storytelling, das Marken und Menschen verbindet 
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Best of Storytelling:  
     kompakt und visuell!

Matthias M. Mattenberger führt als Markenstratege kleine und große Unternehmen zu dif-
ferenzierenden und überzeugenden Geschichten am Markt. Neben seiner Beratertätigkeit ist 
er Dozent für Storytelling. Er leitete eine Video-Content-Marketing-Agentur, produzierte über 
zehn Jahre beim Schweizer Fernsehen SRF, schrieb ein weltweit ausgezeichnetes Buch und für 
Preise nominierte Radio-Hörspiele. Der Schweizer hält einen Executive MBA in Marketing.
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https://www.campus.de/buecher-campus-verlag/business/marketing-verkauf/brandtelling-16566.html
https://www.campus.de/buecher-campus-verlag/business/management-unternehmensfuehrung/business_model_generation-4009.html

